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Chad Hurley y Steve Chen, los multimillonarios fundadores del gigante del YouTube

 Lafaltadealternativas legales

.. noarredraal internauta
espafiol, que encuentraenlaRedlos
capftulos de todas las series antes
de suestreno en Espafia, en version
original subtitulada, aunque también
se pueden encontrar capitulos viejos
yadoblados. Las mas populares
sonvagos. es o seriesyonkis.com,
queofrecenladescargadirecta
de capitulos o enlaces aterceras
péginas que alojan videoy que no se
responsabilizan del contenido, como
Veoh, Dailymotion oia clausurada
Stage6.Aunque los capitulos duran
poco «colgadosy en estos sitios, los
fans de series como «Perdidos»,
«Dexter» o «Housey se asocian
en foros donde se avisan cuando
vuelven a estar colgados enotras
paginas. Nuevas alternativas alos
mas populares Emule o Bittorrent son
paginasde descargadirectaenios
que se pueden en apenas 15 minutos,
yque amplianel extenso inventarioa
Rapidshare o Megaupload, sin olvidar
Joox o Divxonline.

INTERNET/ LOS INTERNAUTAS DISPONEN DE UNA VEINTENA DE ALTERNATIVAS PARA VER Y COLGAR VIDEOS

Series gratis mas alla de YouTube

mEnlaRed compitenen
igualdad de condiciones los
contenidos de los usuarios
conlos profesionales, a
través de un universo de
péginaslegales eilegales.

Ulises F. Arteaga - Madrid

n el universo virtual de Inter-

net'e] video esel rey. Y cada

minuto, YouTube, el amo y

sefior de la Red, «cuelga»
diez horas de contenido, segtn los
datos de la compafifa, y prevé quin-
tuplicar el trdfico para 201 1. Quizds
para morder el pastel de 1a filial de
Google se suceden los intentos para
robar usuarios que acuden como
autématas a YouTube. Los tltimos
en probar suerte son Adobe y Flicks,
de Yahoo!, que acaban de lanzar
nuevos servicios de video en un
panorama laberintico.

Sin publicidad

El caso de Yahoo! es especialmente
llamativo, ya que la compaiiia tiene
ahora dos sistemas para el visionado
de videos que se hacen lacompeten-
cia: el viejo Yahoo! Video, que nunca

ha conseguido despegar, y el nuevo
servicio de su portal de fotografias
Flickr, con una amplia base de fieles
usuarios. En todo caso, los 269 mi-
Hones de visitantes de YouTube enel
mundo parecen inalcanzables, y la
lucha es todavia mds estéril cuando
incluso el gigante de la Red tiene
grandes problemas para convertir
ese gigantesco trifico en ingresos
publicitarios, a pesar de los avanza-
dos sistemas de Google para insertar
publicidad alas biisquedas.

Segtin Felipe Romero, de la
consultora especializada en nuevas
tecnologias The Cocktail Analy-
sis, hacer caja con el video online
es todavia imposible, porque los
anunciantes «no se atreven a asociar
su nombre a un contenido que no
controlan, y que abarca videos de
tu sobrino cayéndose del columpio
a los talentos més escatolégicos», 0
bien estd sujeto a derechos de autor
y no puede ser explotado comercial-
mente.

Por ello, todos los esfuerzos se di-
rigen, de momento, «a futuro», dice
Romero. «Todos conffan en mante-
ner o mejorar cuota de mercado por-
que creen que habrd una posibilidad
de obtener ingresos a pesar de que
ahora no entra publicidad», explica.

A pesar de la fragilidad financiera
de estos sitios web, los proyectos
se multiplican. Un usuario espafiol
puede encontrar una veintena de
alternativas para compartir sus vi-

Adobe TV se acaba de estrenar con «CSI» en su catélogo

deos, como MSN Video, MySpace
TV, Metacafe, tu.tv, Dailymotion,
dalealplay o adnstream. «Nadie sabe
cémo se financian para sobrevivir»,
dice Romero, que apunta que «la
mayoria recurre al humor borrico y
el erotismo chusco» para encontrar
algo de audiencia e insertaranuncios
porpalabras, 0 basan su estrategiaen
series o peliculas de lasquenotienen
licencia.

Las alternativas de negocio co-
mienzan a darse mediante alianzas
con los productores, basadas en una
oferta de contenidos profesionales

que parte de acuerdos con los gran-
des estudios, como son los tltimos
lanzamientos de Adobe, Hulu o
Fox.

Acuerdos con estudios
Estos nuevos intentos cumplen las
normas del internauta: contenidos
cuando quiera, como quiera, y
gratis. Y encima, son alternativas
legales mas ficiles de financiar con
anuncios. Hulu ofrece en alta de-
finicién un amplisimo catdlogo de
series y peliculas totalmente gratis,
fruto del acuerdo de Fox («House»,
«Prison Break» 0 «Los Simpson»), y
la cadena NBC, asi como Universal
Pictures o Metro Goldwyn Meyer,
pero s6lo accesibles para piblico
estadounidense. El poderoso fabri-
cante de software Adobe acaba de
lanzar su propio reproductor con el
apoyo de estudios como MTV, Co-
medy Central, Nickelodeon o CBS,
también en EE UU, pero marcando
el camino para el resto del mundo.
Mientras el sector en Espafia se lo
piensa, Romero lo tiene claro: «A la
industria audiovisual le espera una
reconversién como le ha ocurrido
a la musica, lo que no va a cambiar
son las prioridades del usuario»,
concluye.



